Einleitung

Was ist Graffiti? —
Zum Verstandnis
eines Phanomens.

Bild 1

+

Graffiti — zwischen Kunst und

Vandalismus?

Gedanken zur gesellschaftlichen Situation und
Moglichkeiten flr soziale Ansatze

Graffiti hat viele Erscheinungsformen und
der Meinungsbogen spannt sich von
kinstlerisch befreiender Ausdruck der
Jugend bis zu Schmiererei und Sach-
beschadigung. Diskussionen in der Ge-
sellschaft entzinden sich an diesem
Meinungsdipol. Der nachfolgende Artikel
will Informationen und Hilfestellungen
geben, um klarer Position beziehen und
geeignete MaBnahmen aus dieser Position
heraus umsetzen zu kdnnen.

Alle Ausdrucksformen, die Menschen in
ihrem Zusammenleben zeigen, kann man
als Elemente ihrer Kultur bezeichnen.
Nicht jeder hat dazu die gleichen Ansich-
ten, insbesondere nicht den gleichen
Geschmack.

Was fiir den einen ein Argernis darstellt,
ist fur einen anderen manchmal genial
oder auch Kunst. Kultur und Kunst unter-
liegen dabei an sich zuné&chst keiner
Wertung. Die (Be-)Wertung erfolgt durch
MaBstabe, die Menschen aus ihren Vor-
stellungen und ihrem Erleben entwickelt
haben (Bild 1)
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Graffiti, abgeleitet aus dem italienischen
LSgraffiare®(kratzen), haben dabei unter-
schiedliche, eher zeitgebundene Akzep-
tanz erfahren. Als eingeritzte Zeichen und
Symbole in der Héhlenmalerei waren sie
Ausdruck von Verstandigung und viel-
leicht Verschénerung der Felswande. Im
13. und 14. Jahrhundert stand Graffiti fur
eine Technik der Wand- und Fassaden-
malerei. In der heutigen Zeit, beginnend
in den 70-er Jahren, ist und war Graffiti
Ausdrucks- und Gestaltungsform der
Jugend, die damit auch immer deutlich
machen will, dass sie die Vorstellungen und
Werte der &lteren Generation nicht teilt.

Das Verhalten von Menschen ist zu jeder
Zeit ein sensibler Anzeiger fir die gesell-
schaftliche Situation und ihre Probleme.
Die Suche junger Menschen nach Sinn
und ldentitdt findet im vorhandenen
gesellschaftlichen Umfeld statt und setzt
sich folglich immer auch kritisch mit
diesem auseinander. Fur einige ist es
daher ein Weg, dieses uber Graffiti
deutlich sichtbar zu tun (Bilder 2 und 3).

Das Phanomen Graffiti schwappte in den
80-er Jahren von den USA auf Deutsch-




Bild 2

land Uber und wurde zunéchst nur nach-
geahmt. Heute gibt es aber auch hier eine
Writer-Kultur mit eigener Tradition und
~oprache”. Einige Sprayer sind im Sinne
eines kunstlerischen Wirkens sogar
berithmt geworden. Namen wie Keith
Haring aus New York und Harald Naegeli —
bekannt als ,Der Sprayer von Zirich® —
sind schon zur Legende geworden.

»Sprachlexikon®

burner Kunstlerisch hoch-
wertiges Piece

can Sprihdose

character Figlrliche Elemente,
die innerhalb oder
neben dem Piece
auftauchen

crossen Ubersprithen eines
Piece

fame Bekanntheit, Ruhm,
Anerkennung

tags Rohform des Writing.
Signatur, Unterschrift

writer Spruher

Zitat eines writers: ,Das writing ist
irgendwie in mir drin —ich muss es immer
wieder machen. Wenn ich meine Freunde
sehe, wie sie malen, dann muss ich
mitziehen. Es ist eine Kreativitat, die ich
kann.“

Bild 3

Millionenschaden in Graffitimetropolen
machen das Problem deutlich. Denn die
Beseitigung aller gegen den Willen des
Eigentimers vorgenommenen Farbauf-
trage kostet allein die Birger in Berlin
rund 100 Millionen EUR. In anderen
Stadten wie Munchen, Hamburg und
Dortmund sind es zweistellige Millionen-
betrage jedes Jahr (Bilder 4-7).

Schlagzeilen

Sprihern geht es an den Kragen
Schmierfinken die Tour vermasseln
Neue Technik gegen altes Ubel

Geballte Kompetenz an einen
Tisch holen

Offensive gegen Schmuddel-Look
Stadt erhéht Druck

Saubere Stadt — wichtig flir’s Image

Die Uberwiegende Mehrheit der Burger
empfinden Graffiti nicht als Kunst sondern
als Schmiererei. AuBerdem gilt: Niemand
darf anderen eine farbliche oder sonstige
Verénderung seines Eigentums aufzwin-
gen. Das Recht auf Selbstbestimmung
Uber Eigentum und dessen Aussehen darf
nicht ohne Konsequenzen verletzt
werden. Diese Position ist klar und
berechtigt den Eigentimer, justitiable
Forderungen zur Wiederherstellung sei-
ner Sache zu erheben. Bei Graffiti geht es
also um Sachbeschadigung, die straf-

Graffiti — die
problematische Seite.

Ist Graffiti
Sachbeschéadigung?
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Welche Wege
sind sinnvoll? -
Situation,
Pravention,
Reaktion.

und zivilrechtlich verfolgt werden kann,
wenn Graffiti ohne Einverstandnis des
Eigentimers angebracht wurden.

Allerdings: Etwa 80% der Tater sind zwi-
schen 14 und 21 Jahre alt. Und auch wenn
der Besitz von 50 bis 100 Dosen hochwer-
tiger Lacke keine Seltenheit sind (hier sind
die Beschaffungswege nicht selten krimi-
nell), sind die Srayer wirtschaftlich oft nicht
in der Lage, die von ihnen angerichteten
Schaden zu begleichen — jedenfalls nicht
ohne gravierende Folgen flr ihre Zukunft.

Meistens wirken Sprayer vor Ort, um auch
Bekanntheit in der lokalen Szene zu er-
reichen. Manche Sprayer nehmen aber
auch lange Strecken zu ausgewahlten
Objekten, z.B. Bricken oder Hochhau-
sern in Kauf, damit ihre Pieces weithin
sichtbar sind. Bevorzugte ,Arbeitszeit“ ist
die Dunkelheit. Die Ansicht, dass Flachen
zum Bespruhen legal bereitgestellt wer-
den sollten, um das Problem zu lésen, ist
isoliert betrachtet nicht sinnvoll. Das Aus-
probieren von Grenzen, der Protest
gegen die Gesellschaft und der Kick,
Anerkennungin der Szene zu bekommen,
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sind entscheidende Faktoren, die einen
Writer veranlassen, seine Tags und Pieces
zu sprihen (Bilder 8-11).

Die Verhaltensweisen von heranwach-
senden Menschen sind gepragt von der
jeweiligen sozialen Situation und Ent-
wicklung. Auch im Umgang mit dem
Thema Graffiti geht es daher im Kern um
offene Kommunikation, um die Art des
Miteinanders und des Sich-Kimmerns
sowie um angemessene Reaktionen auf
das, was geschieht.

Es gilt eine Balance herzustellen,
durch aktive Auseinandersetzung
der Betroffenen miteinander.

Positionen:

hingucken statt weggucken,
thematisieren statt tabuisieren,
Raum geben statt beengen,

aufklaren

(z.B. Uber Folgeschaden wie
Kostensteigerung bei Bus und Bahn)
statt lamentieren,

verantworten
(im Sinne des Wiedergutmachens und
fur Folgen gerade stehen)

statt bestrafen.



g Fahrplan

Bild 6 Bild 7

— T = willml 77

Bilder 8-11
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In diesem Klima macht es auch Sinn, mit
den Jugendlichen gemeinsam Préventiv-
maBnahmen zu Uberlegen und z.B.
Freiflachen bereitzustellen oder die
Writer als Kinstler in den 6ffentlichen
Raum einzubeziehen.

Zum Thema Graffiti lassen sich interes-
sante und ansprechende Ausstellungen,
Workshops, Kurse, Seminare und Frei-
zeiten durchfihren. Hier hat beispielswei-
se die VdS Schadenverhiutung GmbH des
Gesamtverbandes der deutschen Versi-
cherungwirtschaft (GDV) vor einigen Jah-
ren eine bemerkenswerte Initiative gestar
test* ins Leben gerufen. Auf legal
bereit gestellten Flachen wird Sprayern
einmal pro Jahr eine Plattform fur einen
Graffiti-Wettbewerb zur Verfiigung ge-
stellt, um ihre Fertigkeiten auf Leinwanden
Offentlich zu prasentieren. Alle Werke
werden ausgestellt. Die von einer Jury als
beste Darstellungen ausgewahlten Bilder
werden besonders honoriert und in einem
Jahreskalender abgebildet (Bilder 12-19).

Das Thema Verantwortung l&sst sich

wirksam erlebbar machen, wenn Sprayer
in die teilweise mihsame Beseitigung

Katalog Pravention und Reaktion

Freiflachen anbieten, Auftrage erteilen

Graffiti-Aktionen und Offentlichkeit

ihrer Graffiti einbezogen werden. Unter
Anleitung und Mitwirkung einer kompe-
tenten Reinigungsfirma werden z.B.
die Bilder gemeinsam entfernt und die
Kosten, soweit zumutbar, vom Ver-
ursacher getragen.

Empfehlenswert ist eine schnelle Beseiti-
gung von Graffiti. Denn dadurch nimmt
man vielen Sprayern den Reiz, da weder
er noch die Szene seine Werke lang
genug bewundern kénnen. Das setzt
allerdings ein gut funktionierendes In-
formationsnetz und eine hohe Bereit-
schaft der Mitwirkenden voraus. Fir die
Beseitigung alterer Graffiti macht ein
Aufwand-/Nutzenplan Sinn, in den so-
wohl dieKosten wie auch die Kapazitats-
frage einbezogen werden. AuBerdem
muss entschieden werden, an welchen
Stellen auf die Beseitigung von Graffiti
sinnvollerweise  verzichtet werden
kann.Stichpunktartig sind Mdglichkeiten
fur Prévention und Reaktion genannt
(Tabelle 1). Entscheidend fur den Erfolg
ist es, wie gut die Betroffenen, ins-
besondere die Jugendlichen, in die
Vorbereitung und Umsetzung von MaB-
nahmen einbezogen werden kdénnen.

nur konzeptionell sinnvoll

nur konzeptionell sinnvoll

Sprayer beseitigen Graffiti selbst, helfen mit positiv

Schnelle Beseitigung der Graffiti
Begrinung von Fassaden
Persénlichen Kontakt aufbauen

Graffiti-Ktnstler fordern

Schwerpunkte in der Jugendarbeit zu Graffiti

Infos/Projekte z.B. in Schulen

Ansprechpartner fur Sprayer und Opfer
Anlaufstelle fur Tater und Opfer zur ,Streitschlichtung”
Gemeinsame Offentlichkeitsarbeit aufbauen

Gemeinsame Planung und Gestaltung des Lebensraumes

positiv
positiv

positiv

nur konzeptionell sinnvoll

positiv

nur konzeptionell sinnvoll

nur konzeptionell sinnvoll

nur konzeptionell sinnvoll
nur konzeptionell sinnvoll

nur konzeptionell sinnvoll
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Was ist |hr Ziel?
Standpunkt-
bestimmung,
Zielfindung,
MaBnahmen

-+

Auch auf der politischen Ebene auBer-
halb des kommunalen Handelns gibt es
Maoglichkeiten, die Pravention mittelfristig
zu beeinflussen.

Denkbar ist es, auf die Bauplanung und
Gestaltung Einfluss zu nehmen, Graffiti
als Element der Kunst in Schule und Uni-
versitat einzubeziehen, inklusive der Foér-
derung junger Graffiti-Kuinstler, oder auch
geeignete Anpassungen an das Zivil- und
Strafrecht anzustreben. Im Vordergrund
stehen jedoch die Méglichkeiten auf ortli-
cher Ebene, weil nur hier der persénliche
Kontakt zu den handelnden Personen ge-
geben ist.

1. Standpunkt finden

Zu Graffiti gibt es zunachst kein einheit-
liches Meinungsbild. Als Gruppe, Verein
oder als Stadt missen Sie sich positio-
nieren, denn um Verénderungen herbei-

zufihren, missen Sie wissen, von wo
Sie gemeinsam losgehen kénnen. Es
muss fir alle erkennbar sein, wie lhr
Standpunkt aussieht.

2. Ziel beschreiben

Das Ziel muss klar sein. Z.B.: Keine Graf-
fiti in unserer Stadt oder nur an bestimm-
ten Stellen/Gegenden. Geht es |Ihnen
um einen ,ganzheitlichen® Ansatz oder
eher um Repression?

Die Handlungslinie entwickelt sich aus
dem Ziel und muss fur alle Beteiligten klar
erkennbar sein.

3. MaBnahmen festlegen

,Was haben Sie vor?“ und ,Wer tut was?“
sind die zentralen Fragen fir die Fest-
legung des Handlungskataloges, der zu
Ihrer Zielsetzung gehort.

Beispiel einer mittelgroBen Stadt (ca. 300.000 Einwohner)

Ratsbeschluss:

Ein Handlungskonzept gegen Graffiti soll aufgestellt werden.

Budget: 130.000 EUR.

Ziel:

Keine ungewollten Graffiti in der Stadt. Mdglichst ganzheitlicher Ansatz.

MaBnahmen:

Fester Ansprechpartner im Ordnungsamt
Graffiti-Kataster (Annahme rund um die Uhr)
Schnelle Beseitigung (Polizei fahrt Streife)

Alte Graffiti nach Plan beseitigen

Gegebenenfalls BuBgeld nach §118 OwiG, Strafe nach §§303, 304 StGB

Hilfe Uber Tater/Opfer-Ausgleich

Ordnungspartnerschaft (u.a.: Stadtwerke, Malerinnung, Stadt, Landschafts-

verband) unter Leitung der Polizei

Aufklarung und Offentlichkeitsarbeit in Schulen, Medien
Reinigungs-Hotline (Verbund Fachbetriebe, 48h)

Zuschusse fur Fassadenbegriinung

Selbstreinigung — Beratung durch Umweltamt (Entsorgung)

Dialog mit Sprayern aktiv suchen
Internethomepage ,Graffiti“

Umschulung/Qualifizierung Gebaudereiniger (auch Arbeitslose/

Sozialhilfeempfénger)
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Fazit

Graffiti stellt kein Problem dar, dem man tatenlos zusehen muss. Im
Gegenteil: Gemeinsames Handeln ist gefragt und bietet auch die einzige,
wirksame Méglichkeit, nachhaltig Erfolge zu erzielen.

In diesem Sinn werden Eigentumsrechte gewahrt. So wird ein von vielen
Menschen akzeptiertes, schéneres Stadtbild erreicht, beachtet und bleibt

erhalten!
Klaus Ross,
Westfalische Provinzial,
Mdinster
Bild 19
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